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Omnichannel-Werbe-Plattform: Mit Retail Media

InStoreAds 6ffnet MediaMarktSaturn die
Werbeflachenvermarktung am Point-of-Sale

MediaMarktSaturn stellt ab sofort seine Starken als europaweite
Omnichannel-Plattform fiur Werbetreibende noch besser zur
Verfugung: Mit den InStoreAds wird die komplette Customer Journey
optimal mit einem nahtlosen 360-Grad-Retail-Media-Angebot auf
allen digitalen und stationaren Touchpoints abgedeckt. In sechs
Landern stehen bereits InStoreAds in rund 650 stationdren Markten/
auf etwa 21.000 TV-Screens zur Verfugung. /

Ingolstadt, 26. November 2024

Die InStoreAds sind bereits in Deutschland, Osterreich, Ungarn,
Luxemburg, der Tiirkei und den Niederlanden buchbar. Werbetreibende
und Partner kénnen nun ihre Online-Kommunikation mit den bereits
vorhandenen Sponsored Product Ads, Sponsored Brand Ads oder A+
Content auch auf den Point-of-Sale im stationdren Markt ausweiten. Das
beworbene Produkt oder die Marke wird somit noch besser positioniert
und profitiert in Kombination mit den weiteren Retail-Media-Angeboten
von einer nahtlosen Omnichannel-Ansprache der Kundinnen und Kunden.

.Die optimale Customer Journey verbindet nahtlos digitale und stationare
Touchpoints, diesen Kreis haben wir mit den InStoreAds und den zusatzlichen
Werbemoglichkeiten direkt am Point-of-Sale geschlossen. Mit unseren
maldgeschneiderten Produktangeboten sowie relevanten First-Party-Daten
schaffen wir ein herausragendes Omnichannel-Erlebnis fur unsere Kunden und
bieten unseren Partnern skalierbare Werbepotentiale, um ihre Werbeeffizienz zu
steigern”, so Torsten Ahlers, Managing Director Media-Saturn Marketing GmbH.

First-Party-Datenintelligenz

Als Omnichannel-Retailer in elf Landern hat MediaMarktSaturn gruppenweit Uber
40 Millionen Loyalty-Kunden sowie kanalUbergreifend mehr als 2,2 Milliarden
Kundenkontakte im Jahr und verfigt somit Uber eine sehr gute Datenqualitat,
einschlieBlich InStore, Mobile und Online. ,Unsere Starke liegt darin, dass wir
unsere Kauferinnen und Kaufer, anonymisiert und unter Einhaltung der
Datenschutzbestimmungen, genau analysieren kdnnen, um sie in der richtigen
Phase mit der richtigen MalBRnahme anzusprechen. Wir kénnen die Wirkung der
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Kommunikation von der Awareness bis zur Transaktion genau aufschllsseln.
Zusatzlich werden wir unseren endemischen Kunden hierzu bald ein
umfangreiches Omnichannel Reporting anbieten”, erganzt Torsten Ahlers.

Der richtige Einsatz von First-Party-Daten verbessert nicht nur die Effektivitat von
Onsite-Kampagnen im Web oder der App, sie haben auch einen starken Effekt
offsite im Markt und ebnen so den Weg fur die Integration von InStore-
Transaktionen in die Customer Journey. ,Da wir einen GroR3teil unseres Umsatzes
im stationdren Geschaft generieren, ist die Einbindung von InStore-
Transaktionen in die Customer Journey ein logischer und entscheidender Schritt,
um eine 360-Grad-Abdeckung unserer Retail Media-Angebote sicherzustellen”,
erklart Torsten Ahlers.

Der weitere Roll out der InStoreAds ist in der Schweiz und in Spanien bereits in
der Umsetzung und wird noch in diesem Kalenderjahr abgeschlossen.
Anschliel3end wird das Angebot auch auf die weiteren Lander mit Belgien, Italien
und Polen ausgeweitet.

Uber MediaMarktSaturn Retail Group

Die MediaMarktSaturn Retail Group ist Europas fuhrendes Handelsunternehmen fir Consumer
Electronics sowie die dazugehoérenden Services und Dienstleistungen. Im Rahmen seiner
strategischen Neuausrichtung entwickelt sich das Unternehmen vom reinen Produkthandler zu
einer ldsungsorientierten Omnichannelplattform, die die Themen Kunde und Nachhaltigkeit in
alle Geschaftsaspekte miteinbezieht. Mit dem Begriff ,Experience Electronics” beschreibt
MediaMarktSaturn seine Neupositionierung und zugleich das Leistungsspektrum fir seine
Kundinnen und Kunden, indem der Elektronikhéndler mit seinem Portfolio an Formaten und
Marken das Kundenerlebnis und die persénliche Beratung in den Mittelpunkt stellt. Zum
Unternehmen zdhlen die Kernmarken MediaMarkt und Saturn, die ihre rund 1.000 stationaren
Markte in 11 europdischen Landern umfassend mit Online-Vertriebsplattformen vernetzen und
dabeiin neun europaischen Landern die Marktposition 1 oder 2 besetzen. Die Eigenmarken PEAQ,
KOENIC, ISY und ok. runden das Portfolio ab. MediaMarktSaturn beschaftigt rund 50.000
Mitarbeiter und gehért mehrheitlich zur CECONOMY AG. Der Umsatz des Unternehmens betrug
im Geschaftsjahr2022/23rund 22,2 Milliarden Euro, 22 Prozent machte dabeider Online-Vertrieb
inklusive Drittanbieter aus. Mit rund 2 Milliarden Kundenkontakten pro Jahr Uber alle Kanale
hinweg verfugt der Elektronikhandler Gber eine enorme Reichweite. Mehr Informationen unter
. (Daten Stand per 30.09.2023)
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